
财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 业务培训

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 20000.00 600.00 600 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 20000 600 600 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

对局系统包括街镇文化旅游人才进行系统化培训，邀请专
家讲课、组织现场参观教学、购置学习用书费用；对专业
性强的局属事业单位开展自主招聘。

完成对局系统包括街镇文化旅游人才进行系统
化培训，邀请专家讲课、组织现场参观教学、
购置学习用书费用。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

培训场次
>=1场 =1场 10 10

培训每场次参与人数
>=40 >=40 5 5

对相关行业学习考察次

数

>=2次 =2次 5 5

培训人次
>=60人 >=60人 10 10

质量指标

培训活动计划完成率
=100% =100% 5 5

培训规模
局机关、事业单位

、街镇相关人员
局机关、事业单位

、街镇相关人员
5 5

时效指标

培训课时完成及时性
及时 及时 5 5

培训开展及时性
及时 及时 5 5
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效益指标 社会效益指标
培训对象覆盖率

>=90% >=90% 15 15

文化旅游人才素质
提升 提升 15 15

满意度指标 服务对象满意度指标

培训对象满意度
=100% =100% 5 5

培训人员满意度
>=80% >=80% 5 5

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 宣传与推广

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 2650000.00 3116103.50 3,116,103.5 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 2650000 3116103.5 3116103.5 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

影视产业发展专项资金、上海科技影都宣传推广、影视产
业相关论坛、上海科技影都综合信息服务等；充分保障我
区文化和旅游产业专项资金扶持政策有效落实，加快推进
人文松江建设和松江全域旅游发展，充分展示松江文化形
象，打响松江文化品牌。

完成影视产业发展专项资金拨付、举办上海国
际电影节科幻电影周系列活动等；

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

数量指标

宣传活动场次
>=3次 >=3次 3 3

宣传资料印刷册数
>=200册 >=200册 2 2

科技影都宣传活动每场

平均参与人次

>=100人次 >=100人次 3 3

举办相关论坛数量
=1次 =1次 2 2

影视产业发展专项资金

评审验收政策绩效等服

务，宣传资料制作等

>=2次 >=2次 2 2

外出考察次数
>=3次 >=3次 2 2

外出学习调研次数
>=2次 >=2次 2 2
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绩
效
指
标

产出指标

补贴企业数
>=5家 >=5家 2 2

景区评定及文化和旅游

产业政策研究数量

>=1项 >=1项 2 2

质量指标

宣传资料派发率
=100% =100% 2 2

补贴对象资格符合率
=100% =100% 2 2

宣传活动场次
>=3次 >=3次 3 3

推动上海科技影都建设 推动 推动 2 2

招商引资次数
>=3次 >=3次 2 2

评定景区合格率
>=80% >=80% 3 3

时效指标

宣传活动完成及时性
及时 及时 3 3

宣传资料印刷册数
=200册 =200册 3 3

不定期组织对外考察招

商

12月底前 12月底前 3 3

项目完成及时性
及时 及时 4 4

补贴企业审核及时性
及时 及时 3 3

宣传活动群众知晓率是
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效益指标

社会效益指标

否增长
增长 增长 5 5

促进影视企业落地
促进 促进 5 5

吸引影视企业落地松江 促进 促进 5 5

各项工作完成度
=100% =100% 5 5

可持续影响指标
推进文旅产业发展

推进 推进 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标

群众满意度
>=80% >=80% 4 4

企业满意度
>=80% >=80% 3 3

相关方满意度
>=80% >=80% 3 3

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 旅游管理

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 3100000.00 2794454.13 2,794,454.13 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 3100000 2794454.13 2794454.13 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

扩大宣传效应，展示松江文化旅游形象，提升松江知名度

宣传推广科始终坚持以习近平新时代中国特色
社会主义思想为指导，对标新一轮人文松江建
设三年行动计划，开展各类宣传推广工作，推
动以人文松江为特质的全域旅游更高质量的发
展。深耕厚植“四季节庆”品牌，聚焦乡村旅
游，打造“泖田谷”品牌，重点推出“上海之
根”文化旅游节，积极培育旅游线路产品，持
续拓展宣传阵地。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

宣传地区覆盖率
>=90 90 10 10

宣传内容更新率
>=90 90 10 10

质量指标
宣传活动知晓率

>=90 90 15 15

时效指标
宣传活动完成及时性

及时 及时 15 15

效益指标 社会效益指标
人文松江品牌社会效益

提升

有所提升 有所提升 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

满意 满意 10 10

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 法律咨询与服务

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 230000.00 40000.00 40,000 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 230000 40000 40000 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

市政府法制办、区政府法制办关于政府法律顾问的有关规
定。

完成2023年度相关合同审核及条款修改，
对相关事务提出法律意见等。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
合同审核数量

>=150件 >=150件 15 15

质量指标
合同合规率

=100% =100% 20 20

时效指标
合同审核时效

及时 及时 15 15

效益指标 社会效益指标 单位日常运行保障情况 良好 良好 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
工作人员满意度

>=90% >=90% 10 10

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 文旅广电行业管理

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 720000.00 428306.56 428,306.56 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 720000 428306.56 428306.56 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

保障本区文化、旅游、广播电视行业正常运转
对本区文化、旅游行业开展日常开业指导，行
政审批，确保广电安全播出等

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

监督检查次数
>=4次 >=4次 7 7

组织培训次数
>=3次 >=3次 5 5

监督检查次数
>=4次 >=4次 5 5

质量指标

事故发生数
=0件 =0件 8 8

安全宣传资料派发率
>=90% >=90% 5 5

事故发生数
=0件 =0件 5 5

时效指标

培训组织时效
及时 及时 5 5

工作完成进度
及时 及时 5 5

工作完成进度
及时 及时 5 5
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效益指标 社会效益指标

行业管理覆盖率
=100% =100% 10 10

安全及普法人员普及率 >=90% >=90% 10 10

行业管理覆盖率
=100% =100% 10 10

满意度指标 服务对象满意度指标

安全及普法成果满意度 >=90% >=90% 5 5

行业人员满意范围
>=90% >=90% 3 3

行业人员满意范围
>=90% >=90% 2 2

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 文旅活动

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1380000.00 2223888.60 2,223,888.6 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 1380000 2223888.6 2223888.6 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

实现松江区公共文化服务提升。 实现松江区公共文化服务提升。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

数量指标

宣传内容更新率
>90 95% 1 1

演出场次
=17次 66次 6 6

宣传地区覆盖率
>=80% 80% 1 1

展览场次
=10次 24次 6 6

宣传人群覆盖率
>=80% 80% 1 1

开展相关文化交流活动 >=1次 1次 6 6

扶持团队数量
>=4家 52家 1 1

出版书籍
=1本 1本 1 1

政策知晓率
>=80% 80% 1 1
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绩
效
指
标

产出指标

质量指标

演出合格率
>=100% 100% 6 6

展览合格率
>=80% 98% 1 1

活动合格率
>=100% 100% 1 1

扶持团队优秀率
=100% 100% 1 1

书籍质量合格
=100% 100% 1 1

时效指标

演出开展及时性
9-10月 9-10月 6 6

宣传活动完成及时性
及时 及时 1 1

展览场次连续性
连续 连续 1 1

按时组织开展文化交流

活动

11月中旬 11月中旬前完成 6 6

按时拨付
11月中旬 11月中旬前完成 1 1

按时出版
11月中旬 11月中旬前完成 1 1

社会效益指标

参与活动群众认可情况 >=85% 95% 5 5

松江戏曲文化发展
弘扬 弘扬 5 5

松江美术馆品牌
打造 打造 5 5
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效益指标
吸引文艺工作者投身松

江文化建设

文艺工作者增多 文艺工作者增多 5 5

提升人文松江美誉度
提升 提升 5 5

可持续影响指标 打造松江本土文化品牌 打造 打造 5 5

满意度指标 服务对象满意度指标

群众满意度
>=80% 90% 5 5

群众满意度
>=80% 90% 5 5

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 宣传与推介

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 2718292.00 115435.00 115,435 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 2718292 115435 115435 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

中央资金用于地方公共文化服务体系建设 进一步完善公共文化服务体系建设

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
拨付街镇、村居、场馆

数量

=369 369 10 10

质量指标
补贴对象资格符合率

=100% 100% 20 20

时效指标
按时拨付

按时 按时 20 20

效益指标 社会效益指标
推进公共文化场所服务

设施功能提升

提升 提升 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

满意 满意 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 基础设施建设

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 93630000.00 3484310.31 3,484,310.31 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 93630000 3484310.31 3484310.31 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

建成松江区人文松江活动中心。
已建成松江区人文松江活动中心，进入结算期
。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
新建建筑面积

=55120 =55120 15 15

质量指标

工程验收合格率
=100% =100% 15 15

平均建筑面积达标率
=100% =100% 15 15

时效指标
工程竣工及时性

及时 及时 5 5

效益指标 社会效益指标

建筑场所利用率
=90% =90% 5 5

建筑场所开放率
=100% =100% 10 10

人文松江建设进程
推进 已建成 10 10

剧场可容纳人数
>=1200人 >=1200人 5 5

满意度指标 服务对象满意度指标
受益对象满意度

=100% =100% 10 10
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总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 特定产业扶持专项

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 25000000.00 18451600.00 18,451,600 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 25000000 18451600 18451600 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

全面提升文化、影视、旅游产业整体质量和能级水平，充
分发挥财政资金的引导带动作用，改善本区产业发展环境
。

全面提升文化、影视、旅游产业整体质量和能
级水平，充分发挥财政资金的引导带动作用，
改善本区产业发展环境。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
扶持企业数

>=23家 >=23家 20 20

质量指标
扶持对象资格符合率

=100% =100% 20 20

时效指标 与扶持企业沟通及时性 及时 及时 10 10

效益指标 经济效益指标 企业注册数量是否增长 增长 增长 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
扶持对象满意度

>=80% >=80% 10 10

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 历史文化传承保护

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 3795000.00 3307708.85 3,307,708.85 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 3679000 3197708.05 3197708.05 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 116000 110000 110000 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

加强文物保护行业管理，对我区现存不可移动文物进行监
管、维修、保护；提高非遗保护传承效能，提高松江非遗
项目知名度。

加强了文物保护行业管理，完成对当年度松江
区不可移动文物进行监管、修缮养护等工作；
提高了非物质文化遗产的传承效能，提高了松
江非遗项目的知名度。

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标

项目完成率与补贴发放

率

=100% 100 5 5

非遗传承人补贴人数
>=40人 40 5 5

开展非遗活动次数
>=3次 3 5 5

文物修缮数量
=1项 1 5 5

文物保护工作执行度
按标准执行 按标准执行 5 5

补贴发放率
=100% 100 5 5

对本区非物质文化保护

传承有益

有益 有益 5 5

文物保护项目与非遗传
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绩
效
指
标

质量指标 承执行率
按标准执行 按标准执行 3 3

完损等级评定报告完成

率

=100% 100 3 3

补贴计划完成率
=100% 100 3 3

时效指标

文物保护与补贴发放及

时性

及时 及时 2 2

宣传活动完成及时性
及时 及时 2 2

安全用电项目验收
及时 及时 2 2

效益指标

社会效益指标

群众对非遗知晓度
提升 提升 5 5

群众对非遗知晓度
提升 提升 5 5

文物保护利用效能
提升 提升 5 5

非遗项目和传承人保护 发扬 发扬 5 5

文物保护工作的可靠性 可靠 可靠 5 5

生态效益指标

文物保护工作对环境的

影响

无影响 无影响 3 3

非遗传承人的传承实践

能力
提升 提升 2 2
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满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

满意 满意 10 10

总分 100 100.00  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 网络信息系统运行与维护

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 46000.00 42600.00 42,600 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 46000 42600 42600 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

用于机房维护和无线wifi费用 满足办公场所无线上网需求。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
维护系统数量

=1个 =1个 20 20

质量指标
上网需求得到满足

满足 满足 15 15

时效指标
系统故障响应及时性

及时 及时 15 15

效益指标 社会效益指标
系统重要储存信息丢失

率

=0% =0% 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
使用者满意度

>=90% >=90% 10 10

总分 100 100  
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财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 开办费

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本部）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 1170000.00 2197779.75 2,197,779.75 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 1170000 2197779.75 2197779.75 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

根据工作计划，完成云间剧院开办费尾款支付。 开办费尾款支付全部完成

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
实施采购项目数量

=9个 9 20 20

质量指标
采购内容合规性

合规 合规 20 20

时效指标
完成采购内容及时性

及时 及时 10 10

效益指标 社会效益指标
运营场所功能完善

完善 完善 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
群众满意度

满意 满意 10 10

总分 100 100  

- 21 -



财政项目支出绩效自评表
(2023 年度)

项目名称 公共文旅场所运营管理

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化
和旅游局（本级）

项目资金
（元）

     年初预算数 全年预算数 全年执行数  分值  执行率 得分

年度资金总额 35854600.00 25044859.21 25,044,859.21 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 35854600 25044859.21 25044859.21 —   

                上年结转资金 0 0 —   

                其他资金 0 0 —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

依托运营单位的市场化、专业化、规模化经营的优势，打
造成较高专业水平的中型甲等剧场。云间会堂作为公益优
先、市场运作、面向市民的多功能、专业性展览展示场馆
，同时承办公益性展览和承接商业性展览，引进高品质展
览展示项目和作品。

剧院按照市场化、专业化、规模化经营完成运
营目标，为打造相当专业水平甲等剧场不断加
分。云间会堂如期完成公益性展览和承接商业
性展览，不断 引进高品质展览。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标

数量指标
演出或展览数量达标

达标 达标 20 20

质量指标 达到合同约定场次类别 完成 完成 20 20

时效指标
约定期限内完成合同约

定展演数

完成 完成 10 10

效益指标 社会效益指标
剧院年平均上座率

>=70% >=70% 30 30

满意度指标 服务对象满意度指标
观众满意度

>=90% >=90% 10 10

总分 100 100  
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